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Bu arastirma, lise 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin ve sosyal
aglari benimseme diizeylerinin &grenci basarisi lzerindeki etkilerini
belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Ama¢ dogrultusunda hazirlanan,
sosyal medya sitelerini kullanim amaci 6lgegi, sosyal medyayi benimseme
blcegi, sosyal medya egitsel kullanim élgeginden olusan anket formu
istanbul ili Pendik ve Kartal ilgelerinde bulunan ve arastirmaya géniillii
olarak katilan 1167 lise Ggrencisine uygulanmustir. Anketlerden elde
edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS 17.0 istatistik paket programi
aracihigiyla analiz edilmistir. Nicelik verilerin karsilastirilmasinda iki grup
arasindaki farki t-testi, ikiden fazla grup durumunda parametrelerin
gruplar arasi karsilastirmalarinda Tek y6nlii (Oneway) Anova testi ve
farkhhiga neden olan grubun tespitinde Tukey Post Hoc testi kullaniimistir.
Arastirmanin bagimli ve bagimsiz degdiskenleri arasindaki iliski Pearson
korelasyon, etki ise regresyon analizi ile test edilmistir. Arastirma
sonucunda, lise 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin ve sosyal
aglari  benimseme diizeylerinin 6grenci basarisi lzerinde anlamli
etkilerinin oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, lise 6grencileri, dgrenci basarisi,
yabanci dil.
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Abstract

This study has been conducted to find out the impacts of high school
students’ intentions in the use of social media and their adoption level of
social media on their success. The survey, comprised of the scale used to
analyze the purposes of use of social media, scale of social media
adoption and the scale used to measure impact of social media on
education, was applied on 1167 students from many schools who
volunteered to participate in the districts of Pendik and Kartal in Istanbul.
The data collected from the survey were analyzed in electronic
environment thanks to SPSS 17.0 statistic package software. In case of
comparison of two quantitative data, t-test was used to find out the
difference between two groups, One-way Anova Test was used in the
comparison of parameters in more than two groups and Tukey Post Hoc
Test was used to spot the group causing the discrepancy. The relationship
between dependent and independent variants was tested by using
Pearson correlation; on the other hand the influence was tested with the
use of regression analysis test. The results have read out that high school
students’ intentions in the use of social media and their adoption level of
social media have a wide variety of impacts on their success. When social
media is used for learning, it makes contributions to improve the
students’ year-end and foreign languages marks; when it is used to
socialize with the others, it has adverse effect on the students’ success.
On the other hand it has been proved that when it is used for learning, it
helps the students improve their success.

Keywords: Social media, high school students, student success, social
networks, foreign language.

1. GiRi$

20. yuzyilin sonuna dogru bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler ve internetin
ortaya c¢itkmasi, bireylerin ginlik vyasantisinda ¢ok sayida degisikligi de
beraberinde getirmistir. Bu tlr degisikliklerin yaygin hale gelmesi her gegen giin
yeni sosyal aglarin dogmasina yol agmaktadir (Akyazi, Tutgun Unal, 2013: 3).

Sanal diinyadaki bu yeni iliskilerin ve iliskilenme bicimlerinin odak noktasinda
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ise sosyal medya yer almaktadir. Bireyler arasinda kisisel ya da profesyonel
iliskilerin olusturdugu sosyal aglar, glinlik yasam tarzinin énemli bir pargasi
haline gelmis ve gittikge 6nem kazanmaya baslamistir. Sosyal medya aglari,
insanlarin sanal ortamlarda bir araya geldigi, bilgi paylastigi, yeni grup ve
topluluklarin olusumuna firsat saglamaktadir. internet {izerinde tam sayisin
kimsenin bilmedigi kadar blog, yiz milyonlarla ifade edilen video ve resim
icerigi, yine yiiz milyonlarca gercek ve takma adlarla olusturulmus kullanici
profilleri mevcuttur (Hatipoglu, 2009: 72). Ornegin; Késeoglu’'na gére (2012);
2012 yili itibariyle yerytiziinde 800 milyonun (zerinde Facebook kullanicisi
bulunmaktadir. Her gecen giin kullanici sayisi artan sosyal medyanin, hayatin
icine yerleserek, insanlar icin neredeyse vazgecilmez bir unsur haline gelmesi bu
c¢alismanin ¢ikis noktalarindan birini olusturmaktadir. Bu c¢alismada, lise
ogrencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin ve sosyal aglari benimseme

diizeylerinin akademik basarilari tGizerindeki etkileri incelenmektedir.

1.1. Sosyal Medya, Sosyal Medyayi Benimseme ve Kullanma

Sosyal medya, internet kullanicilarinin bir baskasiyla kolayca etkilesime
gecmesine blog, video, podcast, wiki ve RSS (Really Simple Syndication - Cok
Basit Besleme) geri beslemeleri gibi formlarda web iceriklerini yayinlayip,
paylasmalarina izin veren vyeni iletisim teknolojilerini ifade etmektedir
(Weisgerber, 2009: 109). En genel tanim olarak; yiksek erisilebilir ve
oOlgeklenebilir iletisim araglari ve platformlar Uzerinden olusturulan sosyal
etkilesim ve paylasim ortamlarina “sosyal medya” denir (Tasci, 2010: 73). Sosyal
medya bireylerle tartismaya ve paylasima izin veren bir medyadir. Buglinki
tanimiyla sosyal medya, internet tabanli iletisime ve etkilesimli cevreye isaret
eder (Koroglu, 2011: 18). Sosyal medyanin temel bicimleri, icerikleri
dogrultusunda, blog, sosyal ag, mikroblog, wiki, podcast, forum, sosyal imleme,

RSS, icerik paylasim topluluklari vs. seklinde siniflandirilabilir.
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Balaman ve Karatas’in (2012) ve Lenhart, Purcell, Smith and Zickuhr'nin (2010:
17) lise oOgrencileri lizerinde gerceklestirdikleri arastirmalarinda 6grencilerin
%82-87’sinin sosyal aglari kullandiklari belirlenmistir. Binark ve Bayrakturan
(2007), genellikle genglerin gilindelik yasamlarinda sahip olduklari toplumsal
aglarin sanal diinyada da siirdirilmesi ve gelistirilmesi agisindan sosyal medyayi
kullandiklarini belirtmektedirler. GlinUmuzde ¢ok yaygin bir kullanim alanina
sahip olan sosyal medya aglarinin insanlari hem olumlu hem de olumsuz yonde

etkiledigi bilinmektedir.

Sosyal medyanin; dislik maliyetli olmasi, bilginin hizh yayilmasi ve gincel
olmasi, samimiyetin esas oldugu bir ortamda gerceklesmesi, hedef kitleyi
tanima imkani vermesi, 6lgme ve degerlendirmenin yapilabilmesi, aracisiz direkt
iletisim saglayarak kisiler arasi yakinhk saglamasi, referans yoluyla alinan
bilgilerin glvenilirliginin olmasi onu gigli kilan unsurlaridir (SG Eréz ve
Dogdubay, 2012: 136). internet araciligiyla iletisimin duygularin ifadesini ve
duygusal mesajlarin iletilmesini kolaylastirdigini boylelikle aile igi iletisime
benzer sekilde arkadaslik iliskileri olusturarak, kullanicilar arasindaki énemli
sosyal baglari gelistirip kuvvetlendirdigi ifade edilmektedir (Oztiirk ve Akgiin,
2012: 50).

Sosyal medyayi bilingli sekilde kullanarak bagimli hale gelmemek sartiyla,
haberlesme ve arkadaslik iliskilerini stirdirme amaciyla kullanmak faydalidir.
Saglik alaninda, hastalarin Twitlerine ve Facebook giincellemelerine bakarak
hastalarin durumunu izlemek, yardim cagrilarini takip etmek, sorulara aninda
cevap vermek, intihar vakalarini tespit edip acil miidahale yapmak miimkindir
(Radikal, 2013). Zafarmand (2010) ’‘a gore sosyal medya kullanicilari,
enformasyon tlketicisi iken gilinimiizde, hem {Uretici hem tiliketici olarak

degisim gostermistir.
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Ogrencilerin sosyal medya aglarindan faydalanarak, dersler ve sinavlar hakkinda
arastirma yapmak, soru sormak, kaynak paylasiminda bulunmak, 6dev
hazirlamada yardimci olmak, 6devlerde ve 6grencilerle isbirligi saglamak gibi
amaglarla iletisimine gegme imkan tanimasi yoniyle olumlu 6zelliklere sahiptir.
Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici, (2013) yaptiklari arastirmada, 6grencilerin
blylk boliminin sosyal medyayi egitim amach olarak kullandiklarinda; sosyal
medya araglarinin kullaniminin gerekli ve faydali oldugunu, ders basarilarinin
olumlu yonde etkiledigini ve egitim siregleri agisindan kolayliklar sagladigini

belirtmislerdir.

Ogrenciler sosyal aglari yeni ve bagimsiz 6grenme ortamlari olarak ve dersleri ile
baglantili olarak kullanabilir, ¢calisma konularina ait gruplar olusturarak veri
toplayabilir, egitim amach tartisma baslatabilir, ayni zamanda 6gretmenlerini
arkadas olarak ekleyerek kendilerini daha rahat ifade edebilirler (Kog ve
Karabatak, 2011; 1-3). Sosyal medyay bilingli kullanmak; 6grenmeyi destekler,
grup calismalari igin uygun bir ortam olusturur ve (st diizey diisinme becerisini
gelistirir. Sosyal aglar 6grencilerde iletisim becerilerini gelistirip paylasimi ve
sosyal aidiyeti kuvvetlendirirken, arkadas destegini de giglendirir ve birlikte

o6grenmeye katki saglar.

Sosyal medyanin yukarida siralanan olumlu 6zelliklerine karsilik, bilingli ve
uygun kullanilmamasinin  6nemli sakincalarinin  oldugu goriilmektedir.
Zafarmand’a (2010: 42-43) goére sosyal medyanin sakincalari soyle dile
getirilmistir; sosyal medya araglariyla binlerce kisi tarafindan Uretilen igeriklerle
ilgili, iyi ve uygun filtreler bulunmadigi takdirde, 6zel bir konuda bilgi sahibi
olmak isteyen insanlar internet ortaminda asiri bilgiyle karsilasarak hangi
kaynaktan ve hangi bilgiden yararlanmalari hakkinda sorunlar yasamaktadirlar.

Ayrica, internet baglantisi ve bilgisayar veya gelismis cep telefonlarinin
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bulundugu her ortamda galismaya ¢ok odakli olan kisilerin is ve yasam dengesini

bozdugu icin bir dezavantaj olabilmektedir.

Sosyal medya ayni zamanda daha egitimin ilk yillarindan itibaren 6grencileri bir
sosyal aga (lye olmaya yonelttigi ve vyalnizlastirdigi gorilmektedir.
(Samanyoluhaber, 2013d; Bostanci, 2013)’e gére Faceook’a uyelik ise 13
yasindan itibaren baslamasina ragmen yapilan arastirmalara gére, Turkiye’de 9-
16 yas grubundaki ¢ocuklarin yarisindan fazlasi Facebook hesabina sahip oldugu
gorilmustir. Bu kadar yiksek dizeyde sosyal medya Uyeliklerinin beraberinde
pek cok tehditleri de beraberinde getirmektedir. istanbul Universitesi’/nde
yapilan “Modern Kent Toplumunda Facebook ile Yalnizlasan Genglik” konulu
arastirmasinda, Facebook’ta oyun oynamak ve video, resim, metin paylasmak ile
yalnizlik arasinda baglanti oldugu, ayrica yalniz olanlarin Facebook kullandigini
saptamistir (Simsek, 2012: 115). Bu durumun sosyal aglari kullanmanin soz
konusu yas gruplarinda ciddi bir yalnizlasmayi da ortaya ¢ikardigi ve asosyal

gengligin olusumuna zemin hazirladigi séylenebilir.

Sosyal medyayi bilingsiz kullanmanin gencgler (zerinde fiziksel, biyolojik,
psikolojik ve sosyal yénlerden birgok olumsuz durumlara ve hastaliklara yol
actig yapilan arastirmalarda ifade edilmektedir. Ornegin, Twitter ve Facebook’u
surekli kullanmak sag beyni bitirmektedir. Uzun sireli kullanilan teknoloji
diisiince glcini zayiflatmaktadir. Bu teknolojik aletlerden yayilan enerji ve
isinlar, beyin ve zeka gelisimini olumsuz etkileyerek parkinson, demans, beyin
tumori gibi hastaliklara zemin hazirlamaktadir. Teknoloji, kullanicilar sosyal
hayattan koparmaktadir. Kivrak zekayi, sanatsal aktiviteyi, hayal kurmayi ve
sosyalligi kontrol altinda tutan sag beyni pasiflestirmektedir. Bundan dolayi
genglerin hem dislince glcleri azalmakta, hem de kelime hazneleri azaldigi icin

konusmalari akici olmamakta, aksanlari bozulmaktadir (Yenialanya, 2014).
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Edinburgh Universitesi ve Birlesik Arap Emirlikleri’nde bulunan Masdar Bilim ve
Teknoloji Universitesi’nin yaptigi arastirmaya goére sosyal medyada uzun siire
vakit gecirmek analitik disiince yetenegini geriletmektedir. insanlarin
kopyalama yaparken konu Uzerinde dusiinmeye vakit ayirmamaktadirlar. Bu
aliskanhga da Twitter ve Facebook gibi sosyal paylasim aglarinin sebep oldugu
belirtilmektedir (Erzurumolay,2014). Baska bir arastirma sonucuna gore
Facebook kullanicisi tarafindan yapilan paylagimlarin begenilmesi, beyinde
mutluluk hormonunun salgilanmasini  saglayarak kullanicilarda bagimhlik
yapmaktadir (Samanyoluhaber, 2013c). ingiltere’deki Childline (Cocuk hatti) adh
sivil toplum kurulusu, sosyal medya kullaniminin gengler arasinda anoreksiya
rahatsizligina (yeme bozukluguna) neden oldugunu, sosyal medyada dayatilan
yasam bicimlerinin 6zellikle ergenlik ¢agindaki ¢ocuklarda baski olusturdugunu

belirtmistir (Habertirk, 2014).

Sosyal medyayi bilingsiz kullanmanin 6grencilerin egitim ve 6gretim sureglerinde
de bircok olumsuz algi, tutum ve davranislara yol actigi da bir gercgektir.
Balgikanli (2010); yapilan arastirmalarda sosyal aglarin 6zellikle Facebook’un
dikkat daginikhgi, cocuklar arasinda kimlik bunalimi, kendini ifade etmede
yetersizlige sebep oldugunu, elektronik bilgi akisi ile bunaltilan insanlarin
dikkatlerinin dagildigini, hafizalarini kontrol edemediklerini ya da, bir isten
digerine gecis yapmakta zorlandiklari sonucuna varildigini ifade etmektedir.
Keskin, (2012) arastirmalarinda anlik (online) ileti programlarini kullanan
kisilerde Tilrkce’nin yanhs kullanimindan dolayi konusma bozukluklari ve iletisim
problemleri olustugunu saptamistir. Sosyal paylasim aglari, gencleri sanal
diinyanin igine c¢ekerek onlarin asosyallesmesine sebep olmaktadir. Gergek
dinya ile sanal diinyay! ayirt edemez hale gelen sanal ag kullanicilari saglikl
iletisim kuramadiklari icin, glvenilmez ortamlarda glvenilmez sahislarla

baglanti kurmakta dolayisiyla glvenli hayat sirememekte ve her gegen gilin
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artan bu tehlikeli ortamlardan zarar gormektedirler (Dirik, Taskesen, Ekin ve
Alp., 2012: 223; Demirel, Yériik ve Ozkan., 2012: 66 ). Yapilan arastirmalarda
ergenlik 6ncesinde ve ergenlikte sosyal aglarin ve teknolojinin siirekli ve uzun
saatler boyunca kullanilmasinin, kullanicida dikkat eksikligi, sozsiiz iletisim,
kaygi, depresyon ya da daha farkh psiko-patoloji vs. sebep olmaktadir.
Bagkalarinin hayatlarini Facebook Uzerinden izleyen internet kullanicilar,
bunlari  kendi hayatlariyla kiyasladiktan sonra bunalima girmektedir
(Opsiyonhaber, 2013). Sosyal medya, internet ve sosyal medya aglarinda ¢ok
fazla vakit harcayan ogrencileri zamanla etkisi altina alarak sosyal hayattan
kopmalarina sebep olmaktadir (Argin, 2013: 181). Tel Aviv Universitesi'nde
yapilan arastirmalarda o6zellikle Facebook ve cesitli sanal sohbet aglarini
kullanan ve bilgisayar basinda ¢ok zaman gegiren kisilerin psikolojilerinin
bozuldugu tespit edilmistir (Samanyoluhaber, 2013a). Yapilan arastirmalarda
Facebook’ta arkadas listesi kabarik olan kisilerin gercek hayatta iletisim
kurmakta zorlandigl, yani Facebook’un asosyal tehlike oldugu 6ne strilmektedir
(Haberturk, 2013). Sosyal medya ayrica dikizleme ve dedikodu kultirinu
artirmaktadir. Sosyal medyaya bagimli olanlar, sosyal aglara ulasamadiklari
zaman depresyona girmektedirler; sosyal medyanin cazibesine kapilarak

kullanicilar, kimliksizlesmeye baslamaktadirlar (Cumhuriyet, 2014).

Sosyal medyanin gencleri sanal diinyaya yoneltmesine ve Kkisilik yapilarini
olumsuz etkilemeye de zemin hazirladigi yapilan arastirmalarla ortaya ¢ikmistir.
Ornegin, ABD’deki Michigan Universitesi’ndeki arastirmalar, Facebook'un
sosyallesme ihtiyacini karsiladigini ancak, kullanicilarin mutlulugunu olumsuz
yonde etkiledigini; Facebook ne kadar c¢ok kullanilirsa hayattan tatmin
derecesinin ve mutlulugun o kadar azaldigini; ylz yiize insanlarla iletisim
kuranlarin ise mutluluk seviyesinin arttigini ortaya ¢ikarmistir (Samanyoluhaber,

2013b). Ozkdmiircii'ye (2013) gore, psikolojik acidan sosyal medya neredeyse
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tim  kullanicilarini  gift  kisilikli olmaya itmektedir. Kullanict ne kadar
begeniliyorsa, kendini o kadar kusursuzmus gibi hissettigi icin narsizme de yol
agmaktadir. Erdogan’ a gore; (2014) bilgisayar basinda ¢ok vakit gegirmeleri
uygunsuz sitelere girme riskini artirmaktadir. Hastalik seviyesine gelmeden 6nce
aileler “internet ve sosyal ag bagimliig)” ile ilgili cocuklari igin bir kullanim
sinirlamasi  getirilebilir ya da c¢ocuklarini baska ugraslara, yeni hobilere

yonlendirilebilirler (Cam, 2012: 127).

Sosyal medyanin bir taraftan da bilgi kirliligine yol actigi ifade edilmektedir.
Tosun’a gore filtresiz ve sansiirsiiz olan Twitter, sosyal medyanin en 6nemli
haber alma araglari arasina girmistir. Kullanicilarinin g¢ok olmasindan dolayi
dogru haberlerin yaninda yalan haberlerin de kisa slirede yayilmasina sebep
olmaktadir. Ustelik bu yalan haberler okuyanlar tarafindan gercekmis gibi
algilanarak yanhs tepkilere sebep olmaktadir (Tosun, 2013: 58). Yaman ve
Erdogan (2007), yaptiklari sosyal medya aracglarindan MSN ve forum kayitlarini
inceleyerek yaptiklari arastirmada; internet ortaminda rastgele ve 6zensiz yazi
yazildigini, konusma dilinin yazida kullanildigini, ingilizce kurallarin ve ingilizce
kelimelerin Tlrkgenin yapisini bozdugunu ve dilde yozlasmaya sebep oldugu

sonucuna varmiglardir.

1.2. Sosyal Medyanin Egitim Amagh Kullanimi

Sosyal medya, egitim slreclerini gelistirebilecek bircok 6zellige sahiptir. Yaros
(2012)’'a gore sosyal medya destekli egitimin en temel o6zelliklerinden biri,
geleneksel egitim sistemindeki 6grenci - 6gretmen etkilesimlerini artirarak,
dijital araglari kullanip bir araya getirerek toplamasidir. Sosyal medya destekli
egitim ortami ile internet’te gériintiili sohbette oldugu gibi, ses ile gorintiyi,
yazi ile gorlintliyl, sesi yazlyl ve gorintlyU bir araya toplayabilen alternatif bir

Ogretim ve 6grenim saglanabilmektedir (Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici, 2013:
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2). Sabimbona (2013); Flickr, YouTube, Facebook, Twitter, Slideshare gibi
cevrimici teknolojilerin Ogrenciler arasinda c¢evrimici tartismalarin tegvik
edilerek geleneksel sinif ortamlarinin disinda da kullanilmasinin - miimkin

oldugunu belirtmektedir.

Youtube internet sitesinin kurmus oldugu youtube-edusistemi sayesinde
ABD’deki Universiteler ve egitim kurumlari ders iceriklerini ve (niversite
tanitimlarini burada kurduklari kanallar Uzerinden yapmaya baglamislardir

(Erkul, 2009: 4).

Uzaktan egitim verilen bir ortamda 6grenciler ve 6gretmen gosterilen videonun
altinda yorumlariyla birbirleriyle fikir aligverisinde bulunabilir, soru sorabilir ve
icerige katki saglayabilirler. Sosyal medya, sinif ortaminda kendini ifade etmekte
zorlanan 6grencilerin derse katilimini gtidiileyen bir arag olarak kullanilabilir. El
becerisi isteyen derslerde Ogretmenler 6grencilerin uygulamasi gereken
basamaklari anlatan bir videoyu Youtube’a yukleyerek 6grencilerine kilavuzluk

yapabilir (Karademir ve Alper, 2011: 3-4).

Egitim ortamlarinda Twitter etkili bir sekilde glncel olaylari, haberleri
ogrenmek, web site adreslerini paylasmak, dislinceleri paylasmak, bir olay veya
kisiyi talip etmek, dil 6grenmek, digerleri ile tartismak ve isbirligi saglamak
amaciyla egitim sireglerinde kullanilabilir (Gllbahar, Kalelioglu ve Madran,

2010: 4).

Egitim amach diisindligimizde Flickerde bulunan ugsuz bucaksiz resim arsivi
egitimin her kademesinde kullanilabilir. Grup kurma o6zelligi ile 6grenciler
kendilerini sosyal bir agin pargasi olarak gorebilir ve resimler ve mesajlar yoluyla

cevrim ici 6grenmeleri gerceklestirebilirler. Sanal miize turunun olusturulmasi,
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kelimelerin 6gretilmesi, dijital fotograf makinesinin kullaniminin &gretilmesi,
dijital 6yki olusturma ve boyamalar ile ilgili beyin firtinasinin yapilmasi, érnek

sinif i¢i veya disi etkinliklerden bazilaridir (Karademir ve Alper, 2011: 4).

1.3. Sosyal Medya ile ilgili Egitim Alaninda Yapilan Arastirmalar

Bostanci (2010), 380 Universite 6grencilerine uyguladigi bir arastirmasinda;
ogrencilerin en sik kullandiklari sosyal agin Facebook oldugu saptanmistir.
Kullanicilarinin Facebook’u kullanma amaglarinin sosyal cevreden haberdar

olmak ve arkadaslarla iletisim kurmak oldugu sonucuna varilmistir.

Akinci, Vural ve Batmaz (2010) ve Kog¢ ve Karabatak (2011) Universite
Ogrencileri lzerinde uyguladiklari arastirmalari sonucunda; sosyal aglari
6grencilerin ¢ogunlugunun kullandigini, bu kullanimin bagimliliga dontstigiuni
belirtmislerdir. Ogrenciler, her ne kadar sosyal aglarin kendilerine zarari
olmadigini, ders basarilarini olumsuz yonde etkilemedigini belirtseler de ayni
zamanda sosyal aglari yararh bir sekilde kullanmadiklarini belirtmeleri, aslinda
sosyal aglarin kazanimlarindan ¢ok da fazla faydalaniimadigl sonucunu ortaya

¢ikarmaktadir.

Oztiirk ve Akgiin (2012) Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim Sitelerini
Kullanma Amaclari ve Bu Sitelerin Egitimlerinde Kullanilmasi ile ilgili Gérisleri
konulu arastirmalarinda; 6grencilerin yogun olarak sosyal paylasim sitelerini
kullandiklarini, bu kullanimin ¢ogunlukla glinde 1-3 saat arasinda degistigini,
kullanim amacinin ¢cogunlukla fotograf, video paylasimi ve mesajlasma seklinde
oldugunu belirtmektedirler. Ayrica, 6grencilerin bliylik ¢ogunlugunun sosyal
paylasim sitelerinde 200'ln lzerinde arkadasa sahip olduklarini, sosyal paylasim
sitelerini yeni arkadaslar bulmaktan ¢ok var olan arkadasliklarini sanal ortamda

surdirmek amaciyla kullandiklarini, en ¢ok akran gruplarina, en az ise internet
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ve teknoloji gruplarina iiye olduklarini gdéstermektedir. Universite &grencileri
Ozel bilgilerinin korunmasi agisindan sosyal paylasim sitelerini giivenilmez olarak
gdormektedirler. Ogrenciler sosyal paylasim sitelerinin olumlu &zelliklerini:
kendini rahat ifade etme, iletisimi kolaylastirma; olumsuz o&zelliklerini ise
gereginden fazla zaman alma, bilgilerinin ¢alinma ihtimali ve ders ¢alisma

verimliklerini azaltma olarak belirtmislerdir.

Sosyal ag bagimhhg gencglerin sadece arkadaslik iliskilerini degil, akademik
basarilarini ve ruh sagliklarini da olumsuz sekilde etkilemektedir. Gengler, sosyal
medyanin cazibesine kapilarak ders galismaya vakit ayirmamaktadir. Facebook
sayesinde 0Ozel hayatinin ortadan kalkmasi genclerin kisilik gelisimine zarar

vermektedir (sosyalsosyal.com, 2012).

Egitim sirecglerinde sosyal aglarin kullanimi Gzerine yapilan bir arastirmada;
sosyal medya ile egitim sireglerinin desteklenmesinin 6grenci 6grenmelerinde
etkili oldugu, 6grenme sireglerini kolaylastirdigi ve egitim streglerini gelistirdigi

tespit edilmistir (Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici, 2013: 1).

1.4. Aragtirmanin Amaci

Bu arastirma, lise Ogrencilerinin sosyal aglari, genel ve egitsel kullanim
amaglarinin ve sosyal aglari benimseme diizeylerinin 6grenci basarisi Gzerindeki
etkilerini belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu ¢alismanin sosyal medyayi
kullanan 6grencilerinin medyay! kullanma amaglarinin belirlenmesinde hangi
faktorlerin etkili oldugu, bu faktorlerin egitim amach olarak kullanildiginda
ogrencinin akademik basarisina hangi dizeyde faydalari olusturacagi, egitim
amagch kullanilmadiginda da hangi sakincalari ortaya cikaracagini test etmek
arastirma konusunun 6énemini ortaya koymaktadir. Calismanin bu yoniyle ilgili

alana bilimsel katki saglayacagi dislinilmektedir.
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2. YONTEM

2.1 Arastirmanin Modeli

Bu nicel arastirma, iliskisel tarama modeli kullanilarak tasarlanmistir. iliskisel
tarama modelleri iki veya daha ¢ok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim
varligini veya derecesini belirlemeyi amaclayan arastirma modelidir. “Tarama
modelleri, gegmiste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekilde
betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir. Arastirmaya konu olan olay,
birey ya da nesne, kendi kosullari iginde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilir.
Onlari herhangi bir sekilde degistirme, etkileme c¢abasi gosterilmez” (Karasar,

2009: 77).

2.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini istanbul ili Anadolu yakasinda Kartal ve Pendik ilcesindeki
lise &grencileri olusturmaktadir. ilce Milli Egitim miudirliklerinden alinan
bilgilere gore Kartal ilgesinde 26.910; Pendik ilgesinde 25.717 lise Ogrencisi
bulunmaktadir. S6z konusu ana kitleyi temsil edecek 6rneklem biytkliginin
belirlenmesinde

n=Nt2pq/d2(N-1) +t2pq

N: Hedef kitledeki birey sayisi

n : Ornekleme alinacak birey sayisi

p : incelenen olayin gériiliis sikhg (gerceklesme olasiligi)

: incelenen olayin gériilmeyis sikligi (gerceklesmeme olasilig1)

~+ O

: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna goére bulunan teorik deger

d : Olayin gorulis sikligina gore kabul edilen + 6rnekleme hatasidir (Salant,
1994, 55), formill kullanilarak homojen bir yapida olmayan bu evren igin % 95
giliven araliginda, + % 5 6rnekleme hatasi ile gerekli 6rneklem bliyukligi n= 382
olarak hesaplanmistir. Bu cercevede anket sorulari basit tesadifi érnekleme

yontemiyle belirlenen 1500 6grenciye uygulanmis ve 1167 kullanilabilir anket
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formu elde edilmistir. Sonug¢ olarak arastirma bulgularinin % 95 giliven

araliginda, £ % 5 drnekleme hatasi ile genellenebilecegi sdylenebilir.

2.3. Veri Toplama Araglari

Arastirmada veri toplama araci olarak ug Olgekten olusan anket kullaniimistir.
Kullanilan anket lise 6grencilerinden sosyal medyayi kullanma amaglarini iceren
14 madde, sosyal medyayl benimseme siirecini iceren 22 madde ve sosyal
medyay! egitsel kullanmalarini igeren 11 maddeden olusmaktadir. Sosyal
medyay! kullanim amaglari 6lgeginin genel givenirligi a=0,826,s0syal medyayi
benimseme 6lgeginin genel glvenirligi =906, sosyal medyanin egitsel kullanimi

Olceginin genel glivenirligi a=0,881 olarak bulunmustur.

2.3.1. Sosyal Medyayi Kullanim Amaglari Olgegi

Arastirmada kullanilan sosyal medyayi kullanim amaclari 6lgegi Karal ve Kokog
(2010) tarafindan gelistirilmistir. Karal ve Kokog 6lgegin yapi gegerligi icin faktor
analizi yapmis ve o6lgegin Cronbach Alpha i¢ tutarhlk katsayisi 0.83, test-tekrar
test glivenirligi katsayisi ise 0.91 olarak hesaplamistir. Yapilan arastirma
sonrasinda olcegin glivenirlik ve gecerlilik analizi tekrarlanmistir. Sosyal medyayi
kullanim amaglari 6l¢egindeki 14 maddenin genel giivenirligi a=0,826 olarak
bulunmustur. Yapilan KMO ve Barlett analizi sonucunda KMO degerinin 0,848
olarak Barlett degerinin ise 0,05 den kii¢lik oldugu ve faktor analizinin yapilabilir
oldugu gorilmastir. Faktor analizi sonucunda toplam varyansi %51,024 olan 3

faktor olusmustur.
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Tablo 1. Sosyal Medyayi Kullanim Amaglan Olgegi Faktor Analizi

Boyutlar Maddeler Faktor Varyans orani Cronbach's
yiikii Alpha

smKulamac3 0,721
smKulamac9 0,692
smKulamacll | 0,687
Sosyal Etkilesim ve | smKulamac7 0,642
iletisim Amagl smKulamacl 0,627
smKulamac6 0,570
smKulamacl0 | 0,476
smKulamacl12 | 0,471

32,411 0,818

smKulamac2 0,792
smKulamac4 0,693 10,515 0,712
smKulamacl14 | 0,632

Tanima ve Taninma
Amach

smKulamac5 0,769
Egitim Amach smKulamac8 0,748 8,098 0,802
smKulamac13 | 0,625

Toplam Varyans % 51,024

“Sosyal Etkilesim ve iletisim Amacl” faktériinii olusturan 8 maddenin giivenirligi
0=0,818 olarak bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 32,41 varyans orani
elde edilmistir. “Tanima ve Taninma Amagch” faktoérini olusturan 3 maddenin
guvenirligi a=0,712 olarak bulunmustur. Faktér analizi yapildiginda % 10,52
varyans orani elde edilmistir. “Egitim Amach” faktérini olusturan 3 maddenin
giivenirligi a=0,802 olarak bulunmustur. Faktér analizi yapildiginda % 8,10

varyans orani edilmistir.

2.3.2. Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimi Olgegi

Sosyal medyanin egitsel kullanimi  06lcegi Mazman (2009) tarafindan
gelistirilmistir. Mazman, glvenirlik analizi sonuglarina goére oOlgekteki 11
maddenin Cronbach Alfa ile hesaplanan glivenirlik katsayisini 0,938 olarak
hesaplamistir. Yapilan arastirma sonrasinda o6lgegin glvenirlik ve gecerlilik
analizi tekrarlanmistir. Sosyal medyanin egitsel kullanimi olgegindeki 11
maddenin genel glivenirligi a=0,881 olarak bulunmustur. Yapilan Kmo ve Barlett

analizi sonucunda KMO degerinin 0,906 olarak Barlett degerinin ise 0,05 den
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kiicik oldugu ve faktor analizinin yapilabilir oldugu goriilmustir. Faktor analizi

sonucunda toplam varyansi %64,282 olan 3 faktor olusmustur.

Tablo 2. Sosyal Medyayi Kullanim Amaglari Olgegi Faktor Analizi

Boyutlar Maddeler Faktor Varyans orani Cronbach's
yuki Alpha
smEgitKul3 0,759
smEgitKul6 0,744
L smEgitKul2 0,741
lletisim SmEgitkuls 0,737 46,226 0,817
smEgitKuld 0,619
smEgitKull 0,592
smEgitKul9 0,749
isbirligi smEgitKul7 0,702 10,132 0,807
smEgitKul8 0,640
Kaynak/materyal smEgitKulll 0,838
Paylasimi smEgitKul10 0,817 7,924 0,757
Toplam Varyans % 64,282

“lletisim” faktdrini olusturan 6 maddenin giivenirligi «=0,817 olarak
bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 46,23 varyans orani elde edilmistir.
“Isbirligi ”faktériinii  olusturan 3 maddenin givenirligi a=0,807 olarak
bulunmusgtur. Faktér analizi yapildiginda % 10,13 varyans orani elde edilmistir.
“Kaynak/materyal Paylasimi” faktorini olusturan 2 maddenin givenirligi
0=0,757 olarak bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 7,92 varyans orani

edilmistir.

2.3.3. Sosyal Medyayi Benimseme Olgegi

Sosyal Medyayr Benimseme Olgegi Usluel ve Mazman (2009) tarafindan
gelistirilmistir. Yapilan arastirma sonrasinda olgegin glivenirlik ve gecgerlilik
analizi tekrarlanmistir. Sosyal medyayr benimseme olgegindeki 22 maddenin

genel glivenirligi a=0,906 olarak bulunmustur.
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Yapilan KMO ve Barlett analizi sonucunda KMO degerinin 0,912 olarak Barlett
degerinin ise 0,05 den kigik oldugu ve faktér analizinin yapilabilir oldugu
gorulmustir. Faktor analizi sonucunda toplam varyansi %62,905 olan 5 faktor

olugmustur.

“Yarar” faktorini olusturan 4 maddenin guvenirligi o=0,798 olarak
bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 34,74 varyans orani elde edilmistir.
“Kullanim Kolayligi” faktoriinii olusturan 4 maddenin gilvenirligi a=0,855 olarak
bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 11,84 varyans orani elde edilmistir.
“Sosyal Etki” faktorini olusturan 4 maddenin glvenirligi a=0,788 olarak
bulunmustur. Faktér analizi yapildiginda % 6,31 varyans orani edilmistir.
“Kolaylastirici Faktorler” faktérini olusturan 7 maddenin glivenirligi a=0,826
olarak bulunmustur. Faktor analizi yapildiginda % 5,36 varyans orani edilmistir.
“Topluluk Kimligi” faktorini olusturan 3 maddenin glvenirligi a=0,859 olarak
bulunmugstur. Faktér analizi yapildiginda % 4,66 varyans orani edilmistir.
Cronbach’s Alpha Katsayisinin degerlendiriimesinde kullanilan degerlendirme
kriteri (Ozdamar, 2004); 0,00 < a < 0,40 ise 6lgek giivenilir degildir. 0,40 < a <
0,60 ise Olgek diisik guvenilirliktedir. 0,60 < a < 0,80 ise o6lgek oldukca

glivenilirdir. 0,80 < a < 1,00 ise 6lcek yliksek derecede glivenilir bir 6lgektir.
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Tablo 3. Sosyal Medyayi Kullanim Amaglari Ol¢egi Faktor Analizi

Boyutlar Maddeler Faktor yukii | Varyans orani Cronbach's
Alpha
smBenim4 0,804
smBenim1 0,780
Yarar smBenim3 0,740 34,742 0,798
smBenim?2 0,685
smBenim7 0,688
. smBenim6 0,685
Kullanim Kolayhgi smBenima 0,658 11,844 0,855
smBenim5 0,610
smBenim10 0,772
. smBenim12 0,756
Sosyal Etki smBenimd 0,749 6,308 0,788
smBenim11 0,714
smBenim14 0,717
smBenim13 0,664
smBenim15 0,647
E;’Liydﬁztr'”c' smBenim16 0,610 5,352 0,826
smBenim19 0,520
smBenim17 0,514
smBenim18 0,490
Topluluk Kimligi smBenim21 0,851 4,660 0,859
smBenim22 0,835
smBenim20 0,818
Toplam Varyans % 62,905

Arastirmada kullanilan likert 6lgek icin kisilerin verilen 6nermelerle ilgili
gorislerini, ¢ok olumludan ¢ok olumsuza kadar siralanan segeneklerden
belirtmeleri istenmistir. Buna gore; (5) her zaman, (4) ¢ogunlukla, (3) bazen, (2)
nadiren, (1) higcbir zaman seklinde bir dlcek kullanilmistir. Olgek sonuglari 5.00 -
1.00=4.00 puanlik bir genislige dagilmislardir. Bu genislik bese boéliinerek olgegin
kesim noktalarini belirleyen diizeyler belirlenmistir. Olgek ifadelerinin

degerlendirilmesinde asagidaki kriterler esas alinmistir:
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Secgenekler Puanlar Puan Arahigi Olcek Degerlendirme
Higbir zaman 1 1,00-1,79 Cok dislk

2 1,80 - 2,59 Disiik

3 2,60-3,39 Orta

4 3,40-4,19 Yiksek
Her zaman 5 4,20 - 5,00 Cok yiiksek

2.4.Verilerin istatistiksel Analizi

Arastirmada elde edilen veriler SPSS 17.0 programi kullanilarak analiz edilmistir.
Verileri degerlendirilirken tanimlayici istatistiksel metotlari (Sayi, Yuzde,
Ortalama, Standart sapma) kullaniimistir. Nicel verilerin karsilastirilmasinda iki
grup arasindaki farki t-testi, ikiden fazla grup durumunda parametrelerin
gruplar arasi karsilastirmalarinda Tek yonli (Oneway) Anova testi ve farklliga
neden olan grubun tespitinde Tukey Post Hoc testi kullaniimistir. Arastirmanin
bagimli ve bagimsiz degiskenleri arasindaki iliskiyi Pearson korelasyon, etki ise
regresyon analizi ile test edilmistir. Olgekler arasindaki korelasyon iliskileri

asagidaki kriterlere gore degerlendirilmistir (Kalayci, 2006: 116);

R iliski
0,00-0,25 Cok Zayif
0,26-0,49 Zayif
0,50-0,69 Orta
0,70-0,89 Yuksek
0,90-1,00 Cok Yiksek

Elde edilen bulgular %95 given araliginda %5 anlamlilk dizeyinde

degerlendirilmistir.

3. BULGULAR
Bu bolimde, arastirma probleminin ¢dzUmi igin, arastirmaya katilan lise
ogrencilerinden oOlgekler yoluyla toplanan verilerin analizi sonucunda elde edilen

bulgular yer almaktadir. Elde edilen bulgulara dayali olarak agiklama ve
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yorumlar yapilmistir. Arastirmaya katilan 1167 Ogrencinin cinsiyet ve sinif

dizeylerini gosteren tablolar asagidadir.
3.1. Lise Ogrencilerinin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimi
Lise Ogrencilerinin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimi konusundaki bulgular

asagida verilmistir.

Tablo 4. Lise Ogrencilerinin Cinsiyet Degiskenine Gore Dagilimi

Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)

Kiz 728 62,4
Cinsiyet Erkek 439 37,6

Toplam 1167 100,0

Lise 6grencileri cinsiyet degiskenine gore 728' i (% 62,4) kiz, 439'u (% 337,6)

erkek olarak dagilmaktadir.

Tablo 5. Lise Ogrencilerinin Ogrenim Gérdiigii Sinif Degiskenine Gére Dagilhimi

Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
9.sinif 488 41,8
10.sinif 264 22,6

Sinif 11.sinif 354 30,3
12.sinif 61 5,2
Toplam 1167 100,0

Lise 6grencileri 6grenim gordigi sinif degiskenine gore 488'i (%41,8) 9. sinif,
264'G (% 22,6) 10. sinif, 354'G (% 30,3) 11.sinif, 61'i (% 5,2) 12. sinif olarak
dagilmaktadir. Lise 6grencileri sosyal medyayi kullanma sikhigl degiskenine gore
625'i (% 53,6) glinde birkag kez, 186's1 (% 15,9) glinde bir defa, 288'i (% 24,7)
haftada birkag defa, 53'U (% 4,5) ayda birkag defa,15'i (% 1,3) yilda birka¢ defa

olarak dagilmaktadir.
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Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin basari notlari ortalamalari incelendiginde;

“yilsonu basari notunun”(3,602+0,764); “yabanci dil notunun”(3,214+ 1,216)

diizeyde oldugu goriilmektedir.

3.2. Arastirmaya Katilan Lise Ogrencilerinin Basari Notlari, Sosyal Medya
Benimseme Olgegi Temel Bilesenleri, Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimi ve
Sosyal Medyayi Kullanma Amaglarinin Ortalamalarn

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin basari notlari, sosyal medya benimseme
Olcegi temel bilesenleri, sosyal medyanin egitsel kullanimi ve Sosyal medyayi

kullanma amaglarinin ortalamalari hakkindaki bulgular asagida verilmistir.

Tablo 6. Arastirmaya Katilan Lise Ogrencilerinin Basari Notlari Ortalamalari

N Ort Ss Min. Max.
Yilsonu Basari Notu 1167 3,602 0,764 1,310 5,000
Yabanci Dil Notu 1167 3,214 1,216 0,000 5,000

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin basari notlari ortalamalari incelendiginde;
“yilsonu basari notunun”(3,602+0,764); “yabanci dil notunun”(3,214+ 1,216)

diizeyde oldugu gorilmektedir.

Tablo 7. Arastirmaya Katilan Lise Ogrencilerinin Sosyal Medya Benimseme
Olgegi Temel Bilesenlerinin Ortalamalar

N Ort Ss Min. Max.
Yarar 1167 3,443 0,948 1,000 5,000
Kullanim Kolayligi 1167 4,141 0,851 1,000 5,000
Sosyal Etki 1167 2,434 0,986 1,000 5,000
Kolaylastirici Faktorler 1167 3,717 0,833 1,000 5,000
Topluluk Kimligi 1167 2,547 1,189 1,000 5,000

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin sosyal medya benimseme olgegi temel
bilesenlerinin ortalamalari incelendiginde, “yarar” alt boyutu ortalamasinin

yuksek (3,443+0,948); “kullanim kolayligi” alt boyutu ortalamasinin yiiksek
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(4,141+0,851); “sosyal etki” alt boyutu ortalamasinin zayif (2,434+0,986);
“kolaylastirici faktorler” alt boyutu ortalamasinin yuksek
(3,717+0,833);“topluluk kimligi” alt boyutu ortalamasinin zayif (2,547 1,189)

diizeyde oldugu gorilmektedir.

Tablo 8. Arastirmaya Katilan Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyanin Egitsel
Kullanimi Olgegi Alt Boyutlarinin Ortalamalari

N Ort Ss Min. Max.
iletisim 1167 3,198 0,896 1,000 5,000
isbirligi 1167 3,233 1,028 1,000 5,000
Kaynak/materyal Paylagimi 1167 3,834 1,049 1,000 5,000

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin sosyal medyanin egitsel kullanimi 6lgegi
alt boyutlarinin ortalamalari incelendiginde, “iletisim” alt boyutu ortalamasinin
orta (3,198+0,896); “isbirligi” alt boyutu ortalamasinin orta (3,233+1,028);
“kaynak/materyal paylasimi” alt boyutu ortalamasinin yiiksek (3,834+ 1,049)

diizeyde oldugu gorilmektedir.

Tablo 9. Arastirmaya Katilan Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyayi Kullanma
Amaglari Olgeginin Alt Boyutlarinin Ortalamalan

N Ort Ss Min. Max.
Sosyal Etkilesim ve iletisim Amagh Sosyal | 1167 | 3,232 | 0,821 | 1,000 | 5,000
Medya Kullanimi
Tanima ve Taninma Amagli Sosyal Medya | 1167 | 2,107 | 0,971 | 1,000 | 5,000
Kullanimi
Egitim Amach Sosyal Medya Kullanimi 1167 | 2,762 | 0,871 | 1,000 | 5,000

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin sosyal medyay! kullanma amaglarinin
ortalamalari incelendiginde, “sosyal etkilesim ve iletisim amacli sosyal medya
kullanimi” alt boyutu ortalamasinin orta (3,232+0,821); “tanima ve taninma

amach sosyal medya kullanimi” alt boyutu ortalamasinin zayif (2,107+0,971);
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“egitim amacl sosyal medya kullanimi” alt boyutu ortalamasinin orta (2,762t

0,871) diizeyde oldugu goriilmektedir.

3.3. Lise Ogrencilerinin Basari Notlari ile Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari,
Sosyal Medyayi Egitsel Kullanimi ve Sosyal Medyayi Benimseme Temel
Bilesenleri Arasindaki iliskinin Korelasyon Analizi ile incelenmesi

Lise 6grencilerinin basari notlari ile sosyal medyayi kullanma amaglari, sosyal
medyay! egitsel kullanimi ve sosyal medyayl benimseme temel bilesenleri
arasindaki iliskinin Korelasyon analizine iliskin verileri asagida tablo halinde

gosterilmistir.

Tablo 10. Lise Ogrencilerinin Basari Notlari ile Sosyal Medyayr Kullanma
Amaglari, Sosyal Medyayi Egitsel Kullanimi ve Sosyal Medyayi Benimseme
Temel Bilesenleri Arasindaki iliskinin Korelasyon Analizi ile incelenmesi

Yilsonu Yabanci Dil
Basari Notu Notu
Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimi
letisim r 0,044 0,050
p 0,130 0,086
isbirligi r 0,091** 0,111**
p 0,002 0,000
r 0,034 0,032
Kaynak/materyal Paylasimi 0 0,246 0,277
Sosyal Medyayi Kullanma Amaglan
Sosyal Etkilesim ve iletisim Amagli Sosyal Medya | r -0,119** 0,012
Kullanimi p 0,000 0,693
r -0,204** -0,078**
Tanima ve Taninma Amach Sosyal Medya Kullanimi 0 0,000 0,008
" r 0,065* 0,093**
Egitim Amach Sosyal Medya Kullanimi 0 0,026 0,001
Sosyal Medyayi Benimseme
Yarar r -0,109** 0,023
p 0,000 0,423
. r -0,062* 0,030
Kullanim Kolayhgi o 0,035 0,304
. r -0,181** -0,116**
Sosyal Etki 0 0,000 0,000
Kolaylastirici Faktorler r -0,076** -0,005
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P 0,010 0,878
Topluluk Kimligi r -0,173** -0,075*
P ° p | 0,000 0,011

isbirligi ile yilsonu basari notu arasinda istatistiksel acidan anlamli iliski
bulunmustur (r=0.091; p=0,002<0.05). Buna gore isbirligi arttik¢a yilsonu basari
notu artmaktadir. isbirligi ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel acidan
anlamli iliski bulunmustur (r=0.111; p=0,000<0.05). Buna gore isbirligi arttik¢a
yabanci dil notu artmaktadir. Sosyal etkilesim ve iletisim amagli sosyal medya
kullanimi ile yilsonu basari notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski
bulunmustur (r=-0.119; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal etkilesim ve iletisim
amacli sosyal medya kullanimi arttik¢a yilsonu basari notu azalmaktadir. Tanima
ve taninma amach sosyal medya kullanimi ile yilsonu basari notu arasinda
istatistiksel agidan anlaml iliski bulunmustur (r=-0.204; p=0,000<0.05). Buna
gbre tanima ve taninma amagh sosyal medya kullanimi arttikga yilsonu basari
notu azalmaktadir. Tanima ve taninma amagli sosyal medya kullanimi ile
yabanci dil notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmustur (r=-
0.078; p=0,008<0.05). Buna goére tanima ve taninma amagh sosyal medya
kullanimi arttikga yabanci dil notu azalmaktadir. Egitim amagli sosyal medya
kullanimi ile yilsonu basari notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iligki
bulunmustur (r=0.065; p=0,026<0.05). Buna goére egitim amach sosyal medya
kullanimi arttik¢a yilsonu basari notu artmaktadir. Egitim amagli sosyal medya
kullanimi ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel acidan anlamh iliski
bulunmustur (r=0.093; p=0,001<0.05). Buna goére egitim amach sosyal medya
kullanimi arttikga yabanci dil notu artmaktadir. Yarar ile yilsonu basari notu
arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmustur (r=-0.109; p=0,000<0.05).
Buna gore yarar arttik¢a yilsonu basari notu azalmaktadir. Kullanim kolayligi ile
yilsonu basari notu arasinda istatistiksel agidan anlamh iliski bulunmustur (r=-
0.062; p=0,035<0.05). Buna gore kullanim kolayligi arttikga yilsonu basari notu

azalmaktadir.
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Sosyal etki ile yilsonu basari notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski
bulunmustur (r=-0.181; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal etki arttikca yilsonu
basari notu azalmaktadir. Sosyal etki ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel
agidan anlamli iligki bulunmustur (r=-0.116; p=0,000<0.05). Buna gore sosyal
etki arttikga yabanci dil notu azalmaktadir. Kolaylastirici faktorler ile iletisim
arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmustur (r=0.401; p=0,000<0.05).
Buna gore kolaylastirici faktorler arttikga iletisim artmaktadir. Topluluk kimligi
ile yilsonu basari notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmustur (r=-
0.173; p=0,000<0.05). Buna gore topluluk kimligi arttikca yilsonu basari notu
azalmaktadir. Topluluk kimligi ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel agidan
anlamli iliski bulunmustur (r=-0.075; p=0,011<0.05). Buna gore topluluk kimligi
arttikca yabanci dil notu azalmaktadir. iletisim ile yilsonu basari notu; iletisim ile
yabanci dil notu, arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmamaktadir.
Kaynak/materyal paylagimi ile yilsonu basari notu arasinda ve Kaynak/materyal
paylasimi ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel agidan anlamh iliski
bulunmamaktadir. Sosyal etkilesim ve iletisim amacl sosyal medya kullanimi ile
yabanci dil notu arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmamaktadir.
Yarar ile yabanc dil notu arasinda istatistiksel agidan anlamh iligki
bulunmamaktadir. Kullanim kolayligi ile yabanci dil notu arasinda istatistiksel
acidan anlambi iliski bulunmamaktadir. Kolaylastirici faktorler ile yabanci dil notu

arasinda istatistiksel agidan anlamli iliski bulunmamaktadir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 7, Sayi: 18, Aralik 2014

799




Haluk TANRIVERDI-Sena SAGIR

3.4. Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari, Sosyal Medyayi Egitsel Kullanimlari ve
Sosyal Medyayi Benimseme Temel Bilesenlerinin Basari Notlari Uzerine
Etkisinin Regresyon Analizi ile incelenmesi

Sosyal medyayi kullanma amaglari, sosyal medyayi egitsel kullanimlari ve sosyal
medyay! benimseme temel bilesenlerinin basari notlari (izerine etkisi regresyon

analizi ile incelenmistir.

Tablo 11. Sosyal Medyayr Kullanma Amaglari, Sosyal Medyayi Egitsel
Kullanimlari ve Sosyal Medyayi Benimseme Temel Bilesenlerinin Yilsonu
Basari Notu Uzerine Etkisi

Bagiml Bagimsiz B t p F Model | R
Degisken | Degisken (p)

Sabit 3,727 27,696 | 0,000

Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimi

iletisim 0,020 0,595 | 0,552

isbirligi 0,123 3,928 | 0,000

Kaynak/materyal | -0,020 -0,765 | 0,444

Paylasimi

Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari
Sosyal Etkilesim | 0,012 0,304 0,762
ve iletisim
Amacgh  Sosyal
Medya Kullanimi
Tanima ve | -0,120 -4,206 | 0,000

Vilsonu Taninma Amacgh

Bagsari ¢ 11,278 | 0,000 | 0,088
Sosyal  Medya

Notu

Kullanimi
Egitim Amagl | 0,087 3,203 0,001
Sosyal Medya

Kullanimi

Sosyal Medyayi Benimseme

Yarar 0,013 0,360 0,719
Kullanim -0,002 -0,071 | 0,944
Kolayhgi

Sosyal Etki -0,101 -3,855 | 0,000
Kolaylastirici -0,036 -0,916 | 0,360
Faktorler

Topluluk Kimligi -0,077 -3,303 | 0,001
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iletisim, isbirligi, kaynak/materyal paylagimi, sosyal etkilesim ve iletisim amagh
sosyal medya kullanimi, tanima ve taninma amach sosyal medya kullanimi,
egitim amach sosyal medya kullanimi, yarar, kullanim kolaylgi, sosyal etki,
kolaylastirici faktorler, topluluk kimligi ile yilsonu basari notu arasindaki iliski
belirlemek (izere vyapilan regresyon analizi istatistiksel olarak anlamli
bulunmustur (F=11,278; p=0,000<0.05). Yilsonu basari notu dizeyinin
belirleyicisi olarak iletisim, isbirligi, kaynak/materyal paylasimi, sosyal etkilesim
ve iletisim amagli sosyal medya kullanimi, tanima ve taninma amagh sosyal
medya kullanimi, egitim amagli sosyal medya kullanimi, yarar, kullanim kolayligi,
sosyal etki, kolaylastirici faktorler, topluluk kimligi degiskenleri ile iligkisinin
(aciklayicihk glcuniin) zayif oldugu gorilmustir (R’=0,088). Lise o6grencilerinin
iletisim dizeyi yilsonu basari notu dizeyini etkilememektedir (p=0.552>0.05).
Lise 6grencilerinin isbirligi dizeyi yilsonu basari notu diizeyini arttirmaktadir
(R=0,123). Lise 6grencilerinin kaynak/materyal paylasimi dizeyi yilsonu basari
notu dizeyini etkilememektedir (p=0.444>0.05). Lise Ogrencilerinin sosyal
etkilesim ve iletisim amacli sosyal medya kullanimi diizeyi yilsonu basari notu
dizeyini etkilememektedir (p=0.762>0.05). Lise 6grencilerinin tanima ve
taninma amagh sosyal medya kullanimi diizeyi yilsonu basari notu dizeyini
azaltmaktadir (R=-0,120). Lise Ogrencilerinin egitim amach sosyal medya
kullanimi dlzeyi yilsonu basari notu diizeyini arttirmaktadir (8=0,087). Lise
ogrencilerinin yarar diizeyi yilsonu basari notu dizeyini etkilememektedir
(p=0.719>0.05). Lise 6grencilerinin kullanim kolayhgi diizeyi yilsonu basari notu
diizeyini etkilememektedir (p=0.944>0.05). Lise 6grencilerinin sosyal etki dizeyi
yilsonu basari notu dlzeyini azaltmaktadir (R=-0,101). Lise 6grencilerinin
kolaylastirici faktorler diizeyi yilsonu basari notu dizeyini etkilememektedir
(p=0.360>0.05). Lise 6grencilerinin topluluk kimligi diizeyi yilsonu basari notu

diizeyini azaltmaktadir (8=-0,077).
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( tietisim )----=--- > \

( Isbirligi —_—
[ Kaynakimateryal Paylagimi J----=-=-= >
("Sosyal Etkilesim Ve lietisim Amagh Sosyal Medya Kullanimi_ J= = = — — = = -
R=-0,120
L Tanima Ve Taninma Amacl Sosyal Medya Kullanimi J—-D Yllson u
B=0,087
[ Egitim Amach Sosyal Medya Kullanimi ]—’ Ba$ar|
(Lyarar | > Notu
(| Kullanim Kolayhg ) -
B=-0.101
| Sosyal Etki )
[ Kolaylastirici Faktorler ] ——————— >
Be - 0,077

[ Topluluk Kimligi ]—q'—b\ )

Sekil 2. Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari, Sosyal Medyayi Egitsel
Kullanimlari ve Sosyal Medyayi Benimseme Temel Bilesenlerinin Yilsonu
Basari Notu Uzerine Sonug¢ Modeli
Sosyal medyayi kullanma amaglari, sosyal medyayi egitsel kullanimlari ve sosyal

medyayl benimseme temel bilesenlerinin yabanci dil basari notu tizerine etkisini

gosteren regresyon analizi asagida verilmistir.
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Tablo 12. Sosyal Medyayi Kullanma Amaglar, Sosyal Medyay Egitsel
Kullanimlari ve Sosyal Medyayl Benimseme Temel Bilesenlerinin Yabanci Dil
Notu Uzerine Etkisi

Bagimh Bagimsiz Degisken R t p F Model | R?
Degisken (p)

Sabit 2,820 12,916 | 0,000

Sosyal Medyanin Egitsel Kullanimi

iletisim -0,035 -0,625 0,532

isbirligi 0,212 4,187 0,000

Kaynak/materyal

-0,076 -1,818 0,069
Paylasimi

Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari
Sosyal Etkilesim ve
iletisim Amagh Sosyal | 0,101 1,529 0,127
Medya Kullanimi

;?lb::::. Tanima ve Taninma 6,889 | 0,000 | 0,053
Amacl Sosyal Medya | -0,114 | -2,462 | 0,014
Kullanimi

Egitim Amagl Sosyal
Medya Kullanimi
Sosyal Medyayi Benimseme

0,147 3,319 0,001

Yarar 0,122 2,046 0,041
Kullanim Kolayligi 0,057 1,013 0,311
Sosyal Etki -0,176 -4,131 0,000
Kolaylastirici Faktoérler -0,098 -1,548 0,122
Topluluk Kimligi -0,096 -2,536 0,011

iletisim, isbirligi, kaynak/materyal paylasimi, sosyal etkilesim ve iletisim amagl
sosyal medya kullanimi, tanima ve taninma amacgl sosyal medya kullanimi,
egitim amacli sosyal medya kullanimi, yarar, kullanim kolayhgi, sosyal etki,
kolaylastirici faktorler, topluluk kimligi ile yabanci dil notu arasindaki iligki
belirlemek Uizere vyapilan regresyon analizi istatistiksel olarak anlamli

bulunmustur (F=6,889; p=0,000<0.05).

Yabanci dil notu diizeyinin belirleyicisi olarak iletisim, isbirligi, kaynak / materyal
paylasimi, sosyal etkilesim ve iletisim amagh sosyal medya kullanimi, tanima ve
taninma amacl sosyal medya kullanimi, egitim amach sosyal medya kullanimi,
yarar, kullanim kolayligi, sosyal etki, kolaylastirici faktorler, topluluk kimligi

degiskenleri ile iliskisinin (aciklayiciik glicinin) zayif oldugu gorulmustir
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(R2=0,053). Lise ogrencilerinin iletisim dlzeyi yabanci dil notu dlzeyini
etkilememektedir (p=0.532>0.05). Lise 6grencilerinin isbirligi diizeyi yabanci dil
notu duzeyini arttirmaktadir (R=0,212). Lise 6grencilerinin kaynak/materyal
paylasimi diizeyi yabanci dil notu dizeyini etkilememektedir (p=0.069>0.05).
Lise 6grencilerinin sosyal etkilesim ve iletisim amagl sosyal medya kullanimi

diizeyi yabanci dil notu diizeyini etkilememektedir.

(p=0.127>0.05). Lise 6grencilerinin tanima ve taninma amach sosyal medya
kullanimi diizeyi yabanci dil notu dizeyini azaltmaktadir (8=-0,114). Lise
Ogrencilerinin egitim amach sosyal medya kullanimi diizeyi yabanci dil notu
diizeyini arttirmaktadir (8=0,147). Lise 6grencilerinin yarar dizeyi yabanci dil
notu dizeyini arttirmaktadir (8=0,122). Lise 6grencilerinin kullanim kolayhgi
dizeyi yabanci dil notu dlzeyini etkilememektedir (p=0.311>0.05). Lise
ogrencilerinin sosyal etki diizeyi yabanci dil notu dizeyini azaltmaktadir (R=-
0,176). Lise 6grencilerinin kolaylastirici faktorler diizeyi yabanci dil notu dizeyini
etkilememektedir (p=0.122>0.05). Lise 6grencilerinin topluluk kimligi dizeyi

yabanci dil notu diizeyini azaltmaktadir (R=-0,096).

[ wetisim ]----=--- > \
B=0,212
[ isbirtigi =
[ Kaynak/materyal Paylasimi ] _______ -
[ Sosyal Etkilesim Ve lletisim Amacl Sosyal Medya Kullanimi ] ——————— -
B=-0.114
[ Tanima Ve Taninma Amagcli Sosyal Medya Kullanimi
C ) B=0.147 Yabanci
Egitim Amagch Sosyal Medya Kullanimi — .
Dil Notu
[ Yarar ]—>
[ Kullanim Kolayhig ] ——————— —
L 076
( sosyal Etki )
[ Kolaylastiric: Faktorler ] ——————— -
B= - 0,096
[ Topluluk Kimligi J—

Sekil 3. Sosyal Medyayi Kullanma Amaglari, Sosyal Medyayi Egitsel Kullanimlari ve
Sosyal Medyayi Benimseme Temel Bilesenlerinin Yabanci Dil Notu Uzerine Etkisi
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4. SONUG, TARTISMA VE ONERILER

Lise 6grencilerinin sosyal ag kullanim amaclarinin ve sosyal aglari benimseme
dizeylerinin  6grenci basarisi Uzerindeki etkilerini belirlemek amaciyla

gerceklestirilen arastirmadan asagidaki sonuglara ulasiimistir:

Lise 6grencileri cinsiyet degiskenine gore 728' i (% 62,4) kiz, 439'u (% 337,6)
erkek olarak dagilmaktadir. Lise 6grencileri 6grenim gordigi sinif degiskenine
gore 488'i (%41,8) 9. sinif, 264'G4 (% 22,6) 10. sinif, 354'G (% 30,3) 11.sinif, 61'i
(% 5,2) 12. sinif olarak dagilmaktadir. Lise 6grencileri sosyal medyayi kullanma
sikhgi degiskenine gore 625'i (% 53,6) glinde birkag kez, 186's1 (% 15,9) giinde
bir defa, 288'i (% 24,7) haftada birkag defa, 53'U (% 4,5) ayda birkag defa,15'i (%
1,3) yilda birka¢ defa olarak dagilmaktadir. Lise 6grencileri sosyal medya
sitelerine girildiginde kalinan siire degiskenine gore 177'si (% 15,2) 15 dakikadan
az, 303'U (% 26,0) yaklasik yarim saat, 315'i (% 27,0) yaklasik bir saat, 282'si (%
24,2) 1-3 saat, 56's1 (% 4,8) 3-6 saat, 19'u (% 1,6) 6-12 saat, 15'i (% 1,3) 12
saatten fazla olarak dagilmaktadir. Lise 6grencileri sosyal medyada gruplarin
Uyesi olma durumu degiskenine gore 974'u (% 83,5) evet, 193'U (% 16,5) hayir
olarak dagilmaktadir. Sosyal medyay! kullanma sikligi agisindan Dalaman ve
Karatas (2012) ile Lenhart vd. (2010) vyaptiklari calismalarla uygunluk

gostermektedir.

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin basari notlari ortalamalari incelendiginde;
“yilsonu basari notunun”(3,602+0,764); “yabanci dil notunun”(3,214+ 1,216)
diizeyde oldugu gorilmektedir. Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin sosyal
medya benimseme Olcegi temel bilesenlerinin ortalamalari incelendiginde,
“yarar” alt boyutu ortalamasinin yiksek (3,443+0,948); “kullanim kolayhg” alt

boyutu ortalamasinin yiiksek (4,141+0,851); “sosyal etki” alt boyutu
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ortalamasinin  zayif (2,43440,986); “kolaylastirici faktorler” alt boyutu
ortalamasinin yiiksek (3,717+0,833);“topluluk kimligi” alt boyutu ortalamasinin
zayif (2,547+ 1,189) dizeyde oldugu gérilmektedir. Buna gore, lise 6grencileri
sosyal medyayi kullanim kolayhgi, kolaylastirici faktorler ve yarar boyutlari
agisindan oldukga benimsemis olduklari buna karsin, sosyal etki ve topluluk

kimligi boyutlari agisindan daha diisik diizeyde benimsedikleri gériilmektedir.

Arastirmaya katilan lise 6grencilerinin sosyal medyayr kullanma amaglarinin
ortalamalari incelendiginde, “sosyal etkilesim ve iletisim amacli sosyal medya
kullanim1” alt boyutu ortalamasinin orta (3,232+0,821); “tanima ve taninma
amagh sosyal medya kullanmi” alt boyutu ortalamasinin  zayif
(2,107+0,971);“egitim amach sosyal medya kullanimi” alt boyutu ortalamasinin
orta (2,762t 0,871) duzeyde oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin sosyal medyay! kullanim agisindan sosyal etkilesim ve iletisim ile
egitim amacl olarak orta diizeyde kullandiklari; tanima ve taninma amagli

kullanim dizeylerinin ise diisiik diizeyde oldugu gérilmustir.

Kiz lise 6grencilerinin yil sonu basari notu puanlan (x=3,779), erkek lise
6grencilerinin yil sonu basari notu puanlarindan (x=3,309) yiiksek bulunmustur.
Kiz lise 06grencilerinin yabanci dil notu puanlar (x=3,392), erkek lise
Ogrencilerinin yabanci dil notu puanlarindan (x=2,918) yiksek bulunmustur.
Arastirmada kiz 6grencilerin, erkek 6grencilere gore yilsonu basari ve yabanci dil
basari notlarinin istatistiksel agidan daha yiiksek oldugu sonucuna ulasiimistir.
Buradan, arastirmaya katilan kiz 6grencilerin erkek 6grencilerden daha basarili
olduklari séylenebilir. Arastirmada ayrica, erkek 6grencilerin tanima ve taninma
amacl sosyal medyayi daha fazla kullandiklari, kiz 6grencilerinde egitim amagli

sosyal medyayl daha fazla kullandiklari sonucuna varilmistir. Bu durumdan,
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erkek Ogrencilerin kiz Ogrencilere nazaran sosyal medyayr daha c¢ok

benimsedikleri; buna karsin daha az basarili olduklari gérilmastar.

Yine sosyal medyayl benimseme agisindan sosyal etki, kolaylastirici faktorler ve
topluluk kimligi alt boyutlarinin cinsiyete gore farkhlik gosterdigi ortaya
¢ikmistir. Bu agidan; kolaylastirici faktérler agisindan kiz 6grencilerin, sosyal etki
ve topluluk kimligi agisindan ise erkek 6grencilerin sosyal medyayl daha cok
benimsedikleri goriilmistiir. Bu durumda basarinin ortaya g¢ikmasinda sosyal
medyanin egitim amacl ve kolaylastirici faktorler alt boyutlarinin 6nemli oldugu
gorilmustir. Sosyal etki ve topluluk kimligi boyutlarinda erkek 6grencilerin kiz
Ogrencilerden, sosyal etki boyutunda ise kiz 6grencilerin, erkek 6grencilerden
sosyal medyayl benimseme dizeyleri yiksek bulunmustur. Yarar ve kullanim
kolayligi boyutlarinda kiz ve erkek 6grencilerin sosyal medyayl benimseme

diizeyleri benzerlik gostermektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin yaridan fazlasi (%53,6) giinde birkag kez sosyal
medyay! kullandiklarini, %15,9’u giinde bir defa ve %24,7’si haftada bir defa
sosyal medyayi kullandiklarini belirtmislerdir. Buradan Ogrenciler arasinda
sosyal medya kullaniminin oldukga yiiksek diizeyde oldugu sonucuna varilmistir.
Arastirmada 6grencilerin %15,2’si sosyal medyaya girdiklerinde 15 dakikadan az
kaldiklarini, %26’s1 yaklasim yarim saat kaldigini, %27’si yaklasik bir saat kaldigini
ve %24,2’si 1-3 saat sosyal medyada kaldiklarini belirtmislerdir. Buradan
ogrencilerin sosyal medyada gecirdikleri surelerin farkli ozelliklerine goére

degiskenlik gosterdigi séylenebilir.

Arastirmada o6grencilerin %83,5’inin sosyal medyada bir gruba Uye oldugu
belirlenmistir. Buradan oOgrencilerin sosyal aglara oldukga ilgi gosterdikleri

sonucuna ulasilmistir.
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Arastirmaya katilan 6grencilerin yilsonu basari notlari incelendiginde 5
Uzerinden yapilan degerlendirmeye gore 6grencilerin yilsonu not ortalamalar

“

3,608’dir. Diger bir ifade ile 6grencilerin ortanin Gzerinde “iyi” diizeyde basarili
olduklari ifade edilebilir. Yabanci dil ortalamalari incelendiginde ise not
ortalamalarinin 3,214 oldugu, bu puan 0Ogrencilerin yabanci dilden “orta”

diizeyde basarili olduklarini gostermektedir.

Arastirmada Ogrencilerin sosyal medyayl en fazla sirasiyla; kullanim kolayhgi,
kolaylastirici faktorler, yarar, topluluk kimligi ve sosyal etki faktorlerinden dolayi
benimsedikleri belirlenmistir. Arastirmada 6grencilerin sosyal medyay! egitsel
olarak en basta kaynak/materyal paylasimi amacli kullandiklari, sonrasinda ise
ishirligi ve iletisim i¢in kullandiklari belirlenmistir. Arastirmada lise 6grencilerinin
sosyal medyayi dncelikle Sosyal Etkilesim ve iletisim Amagli, sonrasinda egitim
amach ve son olarak da tanima ve taninma amach kullandiklari belirlenmistir.
Ortaya ¢ikan bu sonug; sosyal medyayi bilingli ve bagimh hale gelmemek
sartiyla, iletisim ve arkadaslk iligkilerini sirdiirme amaciyla kullanmanin faydali

oldugu bulgulariyla (Radikal 2013; Zafermand (2010) paralellik gostermektedir.

Ayda birkag¢ kere sosyal medyayi kullanan 6grencilerin giinde bir defa veya
birka¢ kez sosyal medyayl kullanan 06grencilerden daha basarili olduklar
sonucuna varilmistir. Yilsonu not ortalamasi en yiiksek olan 6grencilerin, sosyal
medyada daha az zaman gegiren 6grencilerin oldugu sonucuna varilmistir. Bu
durumda, sosyal medyayi kullanma diizeyi azaldik¢a, basari dizeyinin arttigi
sonucuna varilmistir. Bu durumda, sosyal medyada uzun slire vakit gegiren
kisilerin analitik diisiincesinin olumsuz etkilendigi (Erzurumolay, 2014) ve

basarili olmada olumsuz bir etken olarak kabul edilebilir.
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Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyayi kullanim sikliklarina gore; sosyal
medyay! egitsel kullanimlarinin isbirligi boyutunda farklilasmadig, iletisim ve
kaynak/materyal paylagimi boyutlarinda farklilagsmalarin oldugu, giinde birkag
kez sosyal medyaya giren Ogrencilerin, daha az sosyal medyaya giren
Ogrencilerden sosyal medyayi iletisim ve kaynak/materyal paylasimi bakimindan
egitsel olarak daha fazla kullandiklari sonucuna ulasilmistir. Giinde birkag kez
sosyal medyayl kullanan 6grencilerin daha az sosyal medyayl kullanan
Ogrencilere gore sosyal medyayl benimseme diizeylerinin daha ylksek oldugu
sonucuna ulasiimistir. Sosyal medyaya girdiginde daha az kalan 6grencilerin,
daha fazla kalan 6grencilere gore sosyal medyayi benimseme diizeylerinin daha
disuk oldugu sonucuna ulasiimistir. Bu durumun, sosyal medyayi bilgisayar
kullaniminin pekistirdigi ortaya c¢ikmaktadir. Bu durumun sosyal medyayi
kullanma  6grencilerde  bagimhhk riskini arttirdigi  ve  6grencilerin
asosyallesmesine sebep oldugu (Dirik vd.,2012; Demirel vd. 2012) bilgileriyle

ortlismektedir.

Arastirmada lise 6grencilerinin basari notlari ile sosyal medyayl kullanma
amaglari, sosyal medyayi egitsel kullanima ve sosyal medyayl benimseme
dizeyleri arasindaki iliskiler korelasyon analizi ile incelenmistir. Analiz
sonucunda, 6grencilerin yilsonu basari notlari ve yabanci dil notlari ile sosyal
medyanin egitsel kullanimi boyutlarindan sadece isbirligi boyutuyla pozitif yonli
anlaml iliskilerin oldugu belirlenmistir. Buradan 6grencilerin isbirligi amach
olarak sosyal medyayi egitsel kullanimlarinin yilsonu basari notlarini ve yabanci

dil notlarini artirdig1 sonucuna ulasilmistir.

Lise 6grencilerinin sosyal medyay! kullanma amaglarindan sosyal etkilesim ve
iletisim amacgli kullanimlari ile yilsonu basari notlari arasinda negatif yonlu

anlamh iliskilerin oldugu, yabanci dil notlari ile herhangi bir iliskinin olmadigi,
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tanima ve taninma amagli kullanimlari ile yilsonu basari notlari ve yabanci dil
notlari arasinda negatif yonlu, ve egitim amagh kullanimlari ile pozitif yonli
anlaml iliskilerin oldugu belirlenmistir. Buradan 6grencilerin sosyal etkilesim ve
iletisim amach sosyal medyayi kullanim dizeyleri arttiginda yilsonu basari
notlarinin distigl, tanima ve taninma amagh kullandiklarinda yilsonu basari
notlari ve yabanci dil notlarinin diistiigu, egitim amagh kullanimlari arttiginda ise
yilsonu basari notlari ve yabanci dil notlarinin yiikseldigi sonucuna varilmistir.
Buradan, sosyal medyayl kullanma diizeyi arttikga 0Ogrencilerinin bagsari
dizeylerinin azaldigl sonucu ortaya g¢ikmistir. Sosyal medyanin egitim-6gretim
amagl kullaniimasinin 6grenciler arasinda olumlu etki yaptigi daha dnce yapilan
diger bulgularla (Togay vd., 2013; Oztiirk ve Akgiin, 2012; Sabimbona, 2013;
Erkul, 2009; Karademir ve Alper 2011; Giilbahar vd. 2010) 6rtismektedir.

Arastirmada 6grencilerin yilsonu basari notlari ile sosyal medyayl benimseme
dizeylerini belirleyen yarar, kullanim kolayhgi, sosyal etki, kolaylastirici faktérler
ve topluluk kimligi arasinda negatif yonli anlamli iligkilerin oldugu, yabanci dil
notlari ile de sosyal etki ve topluluk kimligi boyutlarinda negatif yonlt anlamli
iliskilerin oldugu belirlenmistir. Buradan 6grencilerin sosyal medyayi benimseme
diizeyleri arttik¢a yilsonu basari notlarinin ve yabanci dil notlarinin diistiga

sonuglarina ulasiimistir.

Arastirmada 6grencilerin sosyal medyayi kullanma amaglari, sosyal medyayi
egitsel kullanimlari ve sosyal medyayi benimseme diizeylerinin, yilsonu basari
notlari ve vyabanci dil notlar Gzerindeki etkileri regresyon analizi ile
incelenmistir. Analiz sonucunda yil sonu basari notu ve yabanci dil basari notu
Gzerinde sosyal medyayl kullanma amaci, sosyal medyanin egitsel amagl
kullanimi ve sosyal medyayl benimseme alt boyutlarinin etkisinin oldugu ortaya

cikmistir. Buna gore; sosyal medyanin egitsel olarak isbirligi icin kullanildiginda
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yilsonu basari notunu ve yabanci dil notunu artirdigi, tanima ve taninma amagli
kullanildiginda yil sonu basari notunu ve yabanci dil notunu distrdigu, egitim
amaciyla kullanildiginda ise notlari artirdigl, sosyal medyayr benimseme
boyutlarindan sosyal etki ve topluluk kimligi benimsemenin yil sonu basari
notunu ve yabanci dil notunu distrdigi, yarar boyutunu benimsenmenin ise

yabanci dil notunu arttirdigi sonucuna ulasiimistir.

Sabimbona (2013), yapilan arastirmalarda Facebook gibi sosyal aglarin kullanim
diizeyi ile akademik basari arasinda negatif bir iliskinin var oldugunu, sosyal
aglarin 6grenme siirecine uyarlanmasiyla 6grenme ¢iktilarinin  kalitesinin
arttinlmasinda etkin rol oynayabilecegini belirtmesi yukaridaki agiklamayi

desteklemektedir.

Arastirmadan ¢ikan sonuglar dogrultusunda asagidaki dneriler getirilmistir:

e Sosyal medyay! kullanim amacinin 6grenci basarisi lizerindeki etkileri
arastirma sonucuyla ortaya konulmustur. Egitsel amacla kullanildiginda
sosyal medyanin Ogrenci basarisi Uzerinde olumlu etkilerinden yola
cikarak, Ogrencilerimizin  sosyal medyayr dogru ve etkin
kullanabilmeleri icin 6gretmenlerin 6ncli ve yol goésterici olmalari
onerilmektedir.

e Egitim amaci disinda sosyal medyanin benimsenmesinin 6grencilerin
basarilari Gizerindeki olumsuz etkilerinin giderilmesi igin, 6grencilerin iyi
birer medya okuryazari olmalari, bunun iginde lise egitiminden 6nce
Oogrencilerin  medya  okuryazarligi  becerilerinin  gelistirilmesi
onerilmektedir.

e Sosyal medyada fazla kalan ve daha sik giren 06grencilerin basari
notlarinin disik olmasi, ailelerin ¢ocuklari Gzerinde etkin rol

oynayarak, sosyal medyada gecirdikleri zamani kontrol altina alacak
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uygulamalara yonelmeleri 6nerilmektedir. Ornegin, birlikte zaman
gecirme, sohbet etme, birlikte oyun oynama vb gibi aile igi etkinlikler
artirilirsa, 6grencilerin sosyal medyaya girme sireleri azalacaktir.

Arastirmanin benzerlerinin diger illerde ve daha fazla lise 6grencisi
Uzerinde gergeklestirilmesi, arastirma sonuglarindan genellemelere

gidilmesine olanak saglayacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Information Technologies, changing the kind and level of the relationships, has
triggered new types of relationships and gave rise to new interactions via social
media considered the focal point of these type of relationships. Nowadays
social media plays a crucial role for young people. The rapid increase of social
media users and the operating time of these platforms have paved the way for
fundamental changes in social relationships. The aim of this study is to analyze
the students’ intentions in the use of social media and how their adoption level
of these social networks affects their academic success. When social media is
used to support the students’ educational success and when its contribution
level in its adoption perspective are considered, it will not isolate the student
from real world and help them improve their academic success. When it is used
to socialize and to adopt a new perspective to involve in this environment and
improve new approach as a member of a group in social platforms, it will not
only have negative impact on the student’s academic success as falling grades
but make them addicted to this virtual world as well. If the student isolates
themselves in this virtual world and feels being part of this sphere, it is high
time to take action. Social media junkies will use this virtual world to get away
from their problems and to be hookers of this world by cutting off themselves
from real world. They will try to fill this space with virtual friendships. As time

progresses they will become anti-social individuals like an idle boat which lost
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its route in turbulent waters. It is inevitable for them to stray; the future they

prepare for themselves will not be virtual but real.

Methodology

The research is a quantitative study carried out by using a correlational survey
method. In this study, the survey method was used in order to study the
impacts of high school students’ intentions in the use of social media and their

adoption level of social media on their success.

Population and Sample Study

The subjects of this survey are the high school students in Kartal and Pendik, the
districts of Istanbul. In the definition of the scope of sample survey to represent
the main group, above-mentioned, necessary sample size has been calculated
as n = 382 with, + % 5 sampling error range in the 95% range for not
homogenous population by using the formula of n =N t2 p q / d2 (N-1) + t2pq.
Within this framework the survey questions were asked to 1500 students,
randomly chosen and 1167 survey forms in good use were received from
subjects. As a result it could be said that survey findings can be generalized in

95% confidence interval with £ % 5 sampling error ranges.

Data Collection Means

A questionnaire comprised of three scales has been used as data collection
means. The questionnaire consists of 14 questions about the students’
intentions of using social media, 22 questions about their adoption process of
social media and 11 questions about their use of social media for learning. It has
been founded out that overall credibility of their intentions scale of using social

media is a=0, 826, the overall credibility of their adoption of social media-
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a=906, and the overall credibility of their use of social media for learning,

0=0,881.

Statistical Analysis of Data

All the data collected during the survey was analyzed with SPSS (Statistical
Package for Social Studies) for windows 17.0 program. While assessing the data,
defining statistical methods (Numeric,Percentage, Median, and Standard
Deviation) were used. In case of comparison of two quantitative data, t-test was
used to find out the difference between two groups, One-wayAnovaTest was
used in the comparison of parameters in more than two groups and Tukey Post
Hoc Test was used to spot the group causing the discrepancy. The relationship
between dependent and independent variants was tested by using Pearson
correlation; on the other hand the influence was tested with the use of
regression analysis test. The results obtained were assessed 95% range of

credibility and 5 % level of significance.

Findings

It has been found out that there is logical relationship between year-end
marks(r=0.091; p=0,002<0.05) and foreign language marks(r=0.111;
p=0,000<0.05) in respect to statistical assessment. According to these results
the more collaboration increases, the more year-end and foreign language
marks increase in the same pace. A logical relationship has been found out
between both social interaction and the use of social media for communication
and vyear-end marks in respect to statistical perspective. (r=-0.119;
p=0,000<0.05). According to this assessment, the more the use of social media
for interaction, socializing and communication increases, the more year-end
success falls. A logical relationship has been found out between the use of social

media for socializing and foreign language marks in respect to statistical
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perspective(r=-0.078; p=0,008<0.05). According to this assessment, the more
the use of social media for socializing increases, the more year-end foreign
language marks fall. A logical relationship has been found out between the use
of social media and year-end marks in respect to the statistical
perspective(r=0.065; p=0,026<0.05). According these data, the more the use of
social media for learning increases, the more students’ year-end marks
improves. A logical relationship has been found out between the use of social
media and year-end foreign languages marks in respect to statistical
perspective(r=0.093; p=0,001<0.05). According these data, the more the use of
social media for learning increases the more students’ year-end foreign
languages marks improve. A logical relationship has been found out between its
benefits and year-end marks in respect to statistical perspective (r=-0.109;
p=0,000<0.05). According these data, the more the benefits increase, the more
the year end-marks fall. A logical relationship has been found out between its
usability and year-end marks in respect to statistical perspective(r=-0.062;
p=0,035<0.05). According these data, the easier the usability is, the more the
year-end marks fall. A logical relationship has been found out between its social
impact and year-end marks(r=-0.181; p=0,000<0.05) and foreign language
marks(r=-0.116; p=0,000<0.05) in respect to statistical perspective. According
these data the more social impact increases, the more year-end marks and
foreign language marks fall. A logical relationship has been found out between
facilitating factors and communication in respect to statistical
perspective(r=0.401; p=0,000<0.05). According these data, the more facilitating
factors increase, the more communication improves. A logical relationship has
been found out between community identity and year-end marks(r=-0.173;
p=0,000<0.05) and foreign language marks(r=-0.075; p=0,011<0.05) in respect
to statistical perspective. According these data, the more community identity

becomes colorful, the year-end and foreign language marks fall.
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Conclusion and Discussions

At the end of this survey it has been demonstrated that the students’ use of
social media for learning improves their year-end and foreign language marks.
Furthermore this study proves that when students’ use of social media for
social interaction and communication increases, their year-end marks fall; when
they use it for socializing, their year-end and foreign languages marks fall; when
it is used for learning, their year-end and foreign language marks improve. It has
been found out that the more the level of their adoption of social media
increases, the more their year-end and foreign language marks fall. Regression
Analysis Test has been used to understand the impacts of students’ intentions
in the use of social media, their use of social platforms for learning and their
adoption level of social media on their year-end and foreign languages success.
After the analysis this study suggests that when social media is used to interact
with the others for learning, it helps the students improve the year-end and
foreign language marks; when it is used for socializing, it decreases year-end
and foreign language marks; when it is used for learning, it helps them improve
their year-end and foreign language marks; the social impact and adoption of
community identity from the adoption perspectives of social media cause year-
end and foreign language marks falling, on the other hand the adoption of

beneficial perspective improves foreign language marks.
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